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DUE MONDI.
UN’INTUIZIONE.
Da una parte il Mediterraneo: il mare, la Puglia, la cultura del cibo.
Dall'altra il gin: botaniche, ricerca, artigianalità, mixology.

Fish & Gin nasce dall'incontro di questi due mondi e dalla volontà
di trasformare un abbinamento in un'esperienza.

Un modo nuovo di parlare di gusto, fatto di contaminazioni,
sperimentazione e scoperta.

FISH AND GIN
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IL NOME RACCONTA ESATTAMENTE DA DOVE SIAMO PARTITI.



IL FESTIVAL È CRESCIUTO.
INSIEME AL MONDO CHE LO CIRCONDA.
Nato nel 2018 come manifestazione dedicata prevalentemente alla
cultura del gin e della mixology, Fish & Gin ha seguito negli anni
l'evoluzione del beverage e del suo pubblico.

Da un festival centrato sul gin, il progetto ha progressivamente
ampliato il proprio universo, intrecciando enogastronomia,
intrattenimento, cultura, musica e valorizzazione del territorio.

Anche il pubblico è cresciuto.
Così come la rete di produttori, brand e realtà coinvolte nel progetto.

FISH AND GIN
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L'IDENTITÀ È RIMASTA.IL MODO DI VIVERLA È CAMBIATO.



UN CENTRO STORICO AMPIO.
UN CORE FESTIVAL ROUTE DI CIRCA 1 KM.
Fish & Gin si sviluppa nel cuore del centro storico di Galatina, all’interno di un tessuto urbano fatto
di piazze, vicoli, palazzi, chiese, attività commerciali, ristorazione e luoghi autentici da scoprire.

Per il Festival è stato selezionato un percorso principale di circa 1 km, interamente percorribile a
piedi in circa 12 minuti senza soste, scelto perché concentra alcuni dei principali punti di
aggregazione e di consumo del centro storico.

All’interno del core Festival route:

FISH AND GIN

4 PIAZZE E PIAZZETTE
10 COCKTAIL BAR
18 POSTAZIONI SELLING MODEL
4 AREE MUSICALI
RISTORANTI E ATTIVITÀ FOOD

NEGOZI E ATTIVITÀ COMMERCIALI
CORTILI E PALAZZI STORICI
ROOFTOP E STRUTTURE RICETTIVE
CHIESE, MONUMENTI E LUOGHI DI INTERESSE
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NUOVO ASSETTO DEL FESTIVAL



IL PRIMO ANNO DEL NUOVO FORMAT.
E I NUMERI RACCONTANO
LA DIMENSIONE DEL FESTIVAL.

FISH AND GIN

30000+
PRESENZE

nei tre giorni di Festival

18
PRODUTTORI
presenti nel Selling Model

13.500+
CONSUMAZIONI

servite nelle postazioni direttamente
monitorate dal Festival

1.500
PACCHETTI DEGUSTAZIONE

VENDUTI
attraverso piattaforme turistiche

30.000+
CONSUMAZIONI BEVERAGE

STIMATE
complessivamente nell'intero Festival, inclusi i cocktail bar partner

UN PUBBLICO NUMEROSO.
UN CONSUMO REALE. UN MODELLO GIÀ TESTATO.
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FISH AND GIN

UN PUBBLICO ADULTO.
GIOVANE.
NIGHTLIFE-ORIENTED.
Nel 2026 Fish & Gin ha intercettato un pubblico prevalentemente
giovane-adulto, con una forte propensione alla nightlife, alla
scoperta e al consumo esperienziale.

Una presenza molto limitata di famiglie e bambini rende il Festival
particolarmente coerente con le categorie beverage coinvolte.

Non solo persone che assistono a un evento, ma un pubblico che si
muove, prova, consuma, scopre nuovi prodotti e vive la città fino a
tarda sera.
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IL PUBBLICO GIUSTO PER UN FESTIVAL
PENSATO INTORNO AL BEVERAGE.



LA PORTATA DIGITALE
FISH AND GIN
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Prima ancora di arrivare a Galatina, Fish & Gin entra nei feed, nelle conversazioni e nelle scelte del suo pubblico.

Nel 2026, la comunicazione del Festival ha generato:

1.055.160+
VISUALIZZAZIONI

172.748 ACCOUNT RAGGIUNTI

76,2% DI UTENTI RAGGIUNTI CHE NON SEGUIVANOANCORA I CANALI DEL FESTIVAL

E non si tratta soltanto di awareness:
sono state registrate 24.813+ interazioni con il profilo e 23.258 visite al profilo ufficiale. 

Dal primo contatto all'esperienza.
Il pubblico inizia a conoscere il Festival prima ancora di viverlo.



FISH AND GIN

NON È SOLO DOVE SUCCEDE.
È PARTE DI CIÒ CHE SUCCEDE.
Nel cuore del Salento, Galatina è una città in cui cultura,
gastronomia, tradizione e vita urbana convivono all'interno di un
centro storico autentico e fortemente riconoscibile.

Una città da attraversare e vivere, che negli ultimi anni è diventata
sempre più scenario di grandi eventi, manifestazioni ed
esperienze, attirando un pubblico ampio e contribuendo a
rafforzare il proprio ruolo come destinazione.

Dalla Basilica di Santa Caterina d’Alessandria alla tradizione del
tarantismo, dal pasticciotto alla cultura gastronomica locale,
Galatina porta con sé un patrimonio che rende ogni esperienza
legata alla città qualcosa di più di un semplice evento.

È una città in crescita, capace di creare opportunità, movimento e
connessioni tra persone, attività, cultura e territorio.

Con il nuovo format, il Festival non si limita a
occupare il centro storico: lo valorizza, lo
attraversa e lo trasforma in parte integrante
dell’esperienza.

Per chi arriva, Galatina non è soltanto la città
che ospita il Festival.

È una parte del Festival da scoprire.
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FISH & GIN CRESCE
INSIEME A GALATINA.2026 IN NUM

ERI



Dal 2018 Fish & Gin ha costruito una rete di produttori, brand, locali,
professionisti e partner che hanno scelto di entrare nel suo ecosistema.

Un percorso che negli anni ha portato il Festival a consolidarsi come uno degli
appuntamenti di riferimento del beverage in Puglia.

Un riconoscimento che testimonia continuità, struttura e capacità progettuale.

NON È SOLO UN FESTIVAL CHE CRESCE.
È UN PROGETTO CHE HA COSTRUITO CREDIBILITÀ NEL TEMPO.

PER CINQUE EDIZIONI CONSECUTIVE, FISH & GIN È STATO TRA I 30 GRANDI
EVENTI SOSTENUTI DA REGIONE PUGLIA / PUGLIAPROMOZIONE.

OTTO ANNI DI FESTIVAL.
UNA CREDIBILITÀ COSTRUITA NEL TEMPO.

FISH AND GIN
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BIG BRANDS AND INDEPENDENT PRODUCERS.
DIFFERENT FORMATS. ONE FESTIVAL.

FISH AND GIN

GRANDI BRAND.
PRODUTTORI INDIPENDENTI.
UN SOLO ECOSISTEMA.CHI HA SCELTO FISH & GIN

In otto anni, Fish & Gin ha costruito una rete di brand, produttori e realtà del beverage che
hanno scelto il Festival per incontrare il proprio pubblico e sviluppare nuove esperienze.

La presenza di grandi player del settore racconta la capacità del Festival di lavorare con
brand strutturati e internazionali, costruendo format, attivazioni e occasioni di visibilità
all'interno della città.

Ma il nuovo format nasce anche per creare spazio a chi ha una storia diversa da raccontare.

Nel 2026 Fish & Gin ha introdotto 18 postazioni dedicate a piccoli produttori, distillerie
indipendenti e brand emergenti, creando un canale di partecipazione specifico per realtà
che vogliono entrare nell'ecosistema del Festival. 
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BEVERAGE PRODUCERS PROGRAM

UN NUOVO MODO DI ESSERE
PARTE DI FISH & GIN.

FISH AND GIN

Nel 2026, il nuovo format ha dimostrato quanto possa essere efficace mettere in
relazione diretto il prodotto con il pubblico.

Per il 2027, Fish & Gin vuole trasformare questa esperienza in un'opportunità
strutturata, dedicata a produttori indipendenti e realtà beverage che vogliono
entrare nel Festival con il proprio prodotto, la propria identità e la propria storia.

Non una semplice presenza all'interno dell'evento, ma un percorso pensato per far
conoscere il prodotto, generare prova e creare un primo contatto reale con il
consumatore.

Un modello in cui il produttore non deve limitarsi a essere presente:
può portare il proprio prodotto dentro l'esperienza Fish & Gin.
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 BEVERAGE PRODUCERS PROGRAM.
ED È QUI CHE NASCE IL



UN MODELLO SEMPLICE.
UN’OPPORTUNITÀ CONCRETA.
18 PRODUTTORI SELEZIONATI.
NO PARTICIPATION FEE.

FISH AND GIN
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IL SELLING M
ODEL

€200 DI CAPARRA
Interamente rimborsabile al termine

del Festival nel rispetto delle
condizioni di partecipazione.

50% DELLE VENDITE
AL PRODUTTORE

Fish & Gin mette a disposizione
struttura, pubblico e sistema di

vendita.

Il produttore porta il proprio
prodotto e, se lo desidera, può

gestire direttamente la
somministrazione o coinvolgere

un proprio bartender.

TU PORTI IL PRODOTTO.
FISH & GIN PORTA IL PUBBLICO.



COSA È INCLUSO

TU PORTI IL PRODOTTO.
FISH & GIN COSTRUISCE IL RESTO.

FISH AND GIN
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IL PRODUTTORE PORTA

IL PROPRIO PRODOTTO
Le referenze da proporre durante il Festival.

PERSONALE, SE DESIDERATO
Il produttore può gestire direttamente la somministrazione o

coinvolgere un proprio bartender.

INGREDIENTI EXTRA
Garnish, ingredienti particolari e materiali non inclusi nella

dotazione standard.

PERSONALIZZAZIONI
Eventuali attrezzature, allestimenti o richieste specifiche

vengono valutati separatamente.

IL FESTIVAL FORNISCE

POSTAZIONE
Banco bar pronto per la somministrazione.

MATERIALI DI SERVIZIO
Ghiaccio, bicchieri, sodati e toniche.

LOGISTICA
Supporto logistico e assistenza operativa di

base.

UNA DOTAZIONE PRONTA.
UN'ESPERIENZA DA COSTRUIRE INTORNO

AL TUO PRODOTTO.



FISH AND GIN

IL TUO PRODOTTO PUÒ
TRASFORMARSI IN RISULTATO.

IL POTENZIALE ECONOM
ICO

Nel 2026, nelle postazioni Selling Model, sono state servite:

6.000 COCKTAIL FULL SERVE
7.500 DEGUSTAZIONI A MEZZA DOSE
13.500+ CONSUMAZIONI COMPLESSIVAMENTE MONITORATE

€8 — COCKTAIL FULL SERVE → €4 AL PRODUTTORE

€4 — DEGUSTAZIONE → €2 AL PRODUTTORE

1.000 COCKTAIL VENDUTI = €4.000 MATURATI DAL PRODUTTORE ESEMPIO:

Non è una promessa di risultato: è la logica economica del modello applicata a un volume di vendita concreto.
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IL FESTIVAL PORTA IL PUBBLICO.
IL PRODOTTO DEVE CONQUISTARLO.



FISH AND GIN
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CANDIDATI
LA FORMULA BASE È SUFFICIENTE.
Per partecipare al Beverage Producers Program non è necessario proporre attività aggiuntive.

PRESENTA LA TUA CANDIDATURA
Racconta il tuo brand, il prodotto e la tua realtà.

PARTI DALLA FORMULA BASE
La candidatura base è sufficiente per partecipare.

SE LE CANDIDATURE SUPERANO I 18 POSTI
Si attiva la graduatoria di selezione.

INTEGRA LA TUA CANDIDATURA
Solo in questo caso puoi aggiungere attività e iniziative che contribuiscono al punteggio.

LA CANDIDATURA BASE TI PERMETTE DI ENTRARE.
LE ATTIVITÀ AGGIUNTIVE POSSONO FARE LA DIFFERENZA SOLO IN GRADUATORIA.

CANDIDATURE APERTE  DALL’ 1 SETTEMBRE 2026 AL 28 FEBBRAIO 2027.



VUOI PORTARE IL TUO BRAND
ANCORA PIÙ LONTANO?

FISH AND GIN
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OLTRE IL SELLING M
ODEL

Il Selling Model è il punto di partenza.
Per chi vuole costruire una presenza più strutturata, Fish & Gin può sviluppare
attivazioni dedicate, costruite in base al brand e agli obiettivi del progetto.

MASTERCLASS
Approfondimenti dedicati a prodotto, storia e cultura del brand.

GUEST BARTENDER / AMBASSADOR
Un momento speciale costruito attorno al prodotto.

FOOD PAIRING
Collaborazioni con ristoranti e realtà food del Festival.

TALK & PRESENTAZIONI
Per portare il brand oltre la degustazione.

ACTIVATION & ENGAGEMENT
Format proprietari, allestimenti, contest, gaming e altre esperienze dedicate.

Le attività aggiuntive vengono progettate e quotate separatamente,
in base a progetto, location, servizi e necessità tecniche.

LA FORMULA BASE TI PORTA NEL FESTIVAL.IL PROGETTO GIUSTO PUÒ PORTARE IL TUOBRAND ANCORA PIÙ LONTANO.



18 BRAND.
UN POSTO NEL NUOVO

FISH & GIN
LE CANDIDATURE AL

BEVERAGE PRODUCERS
PROGRAM SONO APERTE:

1 SETTEMBRE 2026 -
28 FEBBRAIO 2027

CANDIDATI.
 FAI PROVARE IL TUO PRODOTTO.

 VENDI.
 FATTI RICORDARE.

50% OF SALES NO PARTICIPATION FEE REAL CONSUMPTION

SCANNERIZZA IL QR CODE
PER PRESENTARE LA TUA

CANDIDATURA

STEFANO MAGLIO — SALES REPRESENTATIVE
DIREZIONE@FISHANDGINFESTIVAL.COM
371 162 3228 

LINK PER LA CANDIDATURA:
HTTPS://WWW.FISHANDGINFESTIVAL.IT/SELLING-
MODEL-INDEPENDENT-BEVERAGE-BRANDS/

mailto:direzione@fishandginfestival.com
mailto:direzione@fishandginfestival.com
mailto:direzione@fishandginfestival.com
https://www.fishandginfestival.it/selling-model-independent-beverage-brands/
https://www.fishandginfestival.it/selling-model-independent-beverage-brands/
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