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BRAND
PARTNERSHIP
OPPORTUNITIES

THREE DAYS. ONE CITY.  THOUSANDS OF PEOPLE TO CONNECT WITH.



Nato nel 2018 intorno alla cultura del gin, della mixology e del food,
Fish & Gin si è evoluto negli anni in un’esperienza urbana che mette
insieme nightlife, musica, entertainment, gastronomia, cultura e
territorio.

Dal 2026 il Festival vive nel centro storico di Galatina.

Per tre giorni piazze, locali, attività commerciali, palazzi e luoghi della
città diventano parte di un unico percorso da attraversare e vivere.

THE CITY IS THE VENUE.
 THE FESTIVAL IS THE PLATFORM.

NOT JUST A FESTIVAL.
AN URBAN EXPERIENCE IN PUGLIA.

FISH AND GIN
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FISH & GIN TODAY
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FISH AND GIN

30000+ PEOPLE.
ONE HISTORIC CITY CENTRE.
THREE DAYS OF EXPERIENCE.
Il 2026 è stato il primo anno del nuovo format urbano di Fish & Gin a Galatina.

30.000+ PRESENZE
nei tre giorni di Festival

CIRCA 1 KM
 DI CORE FESTIVAL ROUTE

4
 AREE MUSICALI

10
 COCKTAIL BAR

18
 POSTAZIONI SELLING MODEL

Piazze, attività commerciali, ristorazione, palazzi storici, rooftop e luoghi culturali
completano un percorso nel quale il pubblico non rimane fermo davanti a un unico palco.

Fonte: dati organizzazione Fish & Gin Festival, Galatina 2026.
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YOUNG. BALANCED.
EXPERIENCE-DRIVEN.

THE NEW
 URBAN FORM

AT

Il profilo dell’audience Fish & Gin è stato analizzato attraverso ricerche
indipendenti condotte durante le edizioni 2023 e 2024 di Gallipoli, con
questionari somministrati direttamente al pubblico del Festival.

88% UNDER 40
nel campione 2024

46%
fino a 25 anni

20%
26–30 anni

22%
30–40 anni

51% DONNE ·
49% UOMINI

Un’audience giovane, ma non esclusivamente “young”,
sostanzialmente bilanciata per genere.

NOT JUST BEVERAGE.
 MUSIC. SOCIALITY. DISCOVERY. EXPERIENCE.
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MORE THAN A COCKTAIL FESTIVAL.
A CULTURAL AND SOCIAL GATHERING.
La ricerca 2024 mostra che Fish & Gin viene percepito dal pubblico
attraverso una dimensione che va oltre il prodotto.

88%

83%

82% considera Fish & Gin un evento culturale

lo considera un evento di massa

di chi lo percepisce come evento di massa attribuisce a questa dimensione un valore positivo

Il Festival viene vissuto come un’esperienza collettiva fatta di:

MUSICA                                         SOCIALITÀ                             CULTURA            
INTRATTENIMENTO                              SCOPERTA                                       TERRITORIO

NOT JUST A BEVERAGE EVENT.

 A LARGE-SCALE CULTURAL AND SOCIAL EXPERIENCE.
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A GROWING DESTINATION.
A MORE INTERNATIONAL AUDIENCE.

PUGLIA. THE DESTINATION AROUND THE FESTIVAL

Fish & Gin vive all’interno di una destinazione che continua a rafforzare il proprio peso turistico.

Nel 2025 la Puglia ha superato:

6,7 MILIONI
DI ARRIVI TURISTICI

22,7 MILIONI
DI PRESENZE

con una crescita rispetto al 2024 di circa:

+13% ARRIVI

con una crescita rispetto al 2024 di circa:

+25,1%
 ARRIVI STRANIERI

+22,6%
 PRESENZE STRANIERE

+10% PRESENZE

Per un brand, essere presente a Fish & Gin
significa quindi entrare in relazione con un
pubblico all’interno di una destinazione
sempre più capace di attrarre visitatori
italiani e internazionali.

Fonte: dati turistici Puglia 2025 raccolti nei materiali di progetto Fish & Gin.

THE FESTIVAL BRINGS THE MOMENT.
PUGLIA MULTIPLIES ITS VALUE.
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NOT JUST WHERE
FISH & GIN HAPPENS.
Galatina è parte integrante dell’esperienza.

Negli ultimi anni la destinazione ha registrato:

+27%
 PRESENZE TURISTICHE

E giugno mostra una crescita ancora più significativa:

+53% CIRCA
 PRESENZE NEL MESE

negli ultimi quattro
anni analizzati

Un segnale di una stagione turistica che si
amplia e di una città sempre più vissuta anche
prima dei tradizionali mesi di picco estivo.

Nei giorni di Fish & Gin, pubblico locale,
visitatori e flussi turistici si incontrano nello
stesso centro storico.

A GROWING DESTINATION.
 A CITY READY FOR JUNE.
 FISH & GIN GROWS WITH IT.

Fonte: Osservatorio DMS Puglia — analisi delle presenze turistiche 2022–2026.

PUGLIA. THE DESTINATION AROUND THE FESTIVAL
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NOT ONE VENUE.
MULTIPLE TOUCHPOINTS.
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A Galatina il pubblico non entra in uno spazio delimitato.

Attraversa il centro storico e si muove continuamente tra:

PUGLIA. THE DESTINATION AROUND THE FESTIVAL

MUSICA FOOD & DRINK RISTORAZIONE

SHOPPING CULTURA NIGHTLIFE HOSPITALITY

Fonte: riscontri raccolti dall’organizzazione Fish & Gin presso
gli operatori locali, Galatina 2026. Il dato è indicativo e non

deriva da una rilevazione statistica certificata.

Fonte: riscontri raccolti dall’organizzazione Fish & Gin presso
gli operatori locali, Galatina 2026. Il dato è indicativo e non

deriva da una rilevazione statistica certificata.

Durante l’edizione 2026, dai riscontri raccolti presso gli operatori locali sono
emersi, in alcuni casi, volumi di attività fino a 5 volte superiori rispetto a un
normale weekend dello stesso periodo.

Per un brand questo significa poter entrare in relazione con le persone in
momenti, luoghi e modalità differenti.



BEFORE THEY REACH GALATINA,
WE REACH THEIR FEEDS.

1.055.160+
 VISUALIZZAZIONI

172.748
 ACCOUNT RAGGIUNTI

76,2%
 UTENTI RAGGIUNTI

 CHE NON SEGUIVANO ANCORA I CANALI DEL FESTIVAL

24.813+
 INTERAZIONI

23.258
 VISITE AL PROFILO UFFICIALE

FROM CITY EXPERIENCE TO DIGITAL REACH.

PUGLIA. THE DESTINATION AROUND THE FESTIVAL

FISH AND GIN
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Nel 2026 la comunicazione del Festival ha generato:

La dimensione fisica del Festival si combina così con una reach
digitale capace di raggiungere anche pubblico nuovo.

Fonte: report social Fish & Gin Festival, campagna 2026.
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FROM AUDIENCE TO OPPORTUNITY.
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THE AUDIENCE RECOGNISES
THE VALUE OF BRAND PRESENCE.
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La ricerca 2024 mostra che la presenza dei brand all’interno di Fish & Gin
non viene percepita come un elemento estraneo all’esperienza.

92% ritiene che la partecipazione a eventi come Fish & Gin possa contribuire
a migliorare il posizionamento e la conoscenza dei brand partecipanti.

83% ritiene che la presenza di brand conosciuti a livello internazionale
accresca il valore percepito del Festival e del brand Puglia.

Non è quindi solo una questione di visibilità.

Il valore nasce quando brand, Festival e territorio riescono a rafforzarsi
reciprocamente all’interno della stessa esperienza.

Fonte: Effetti economico-sociologico-turistici del Fish and Gin Festival, edizione Gallipoli 2024.

BRAND. FESTIVAL. DESTINATION.

 ONE SHARED EXPERIENCE.

BRAND RELEVANCE
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THREE DAYS.
ONE CITY.
ONE LIVE CONSUMER PLATFORM.
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Fish & Gin riunisce nello stesso contesto audience, territorio, turismo,
nightlife, entertainment e contenuti.

Per un brand non beverage, l’opportunità non è semplicemente essere
visibile all’interno di un Festival.

È utilizzare Fish & Gin come piattaforma per creare un punto di contatto
reale con le persone.

Un luogo in cui una campagna può diventare esperienza.
Un prodotto può diventare prova.
Un servizio può diventare utilità.
Un contenuto può nascere dal coinvolgimento del pubblico. DON’T JUST ADVERTISE TO THE AUDIENCE.

BECOME PART OF WHAT THEY EXPERIENCE.

THE OPPORTUNITY
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FISH AND GIN

START WITH THE OBJECTIVE.
NOT WITH THE SPACE.

THE OPPORTUNITY

Una partnership può essere costruita a partire da obiettivi molto diversi.

BUILD AWARENESS
Rafforzare presenza e riconoscibilità del brand.

CREATE ENGAGEMENT
Trasformare il contatto in partecipazione.

GENERATE LEADS
Creare occasioni concrete di acquisizione e relazione.

DRIVE PRODUCT TRIAL
Portare prodotti e servizi direttamente nelle mani del pubblico.

CREATE CONTENT
Generare esperienze capaci di diventare contenuto.

BUILD RELATIONSHIPS
Coinvolgere clienti, stakeholder e community strategiche.

FIRST THE OBJECTIVE.
THEN THE EXPERIENCE.



FISH AND GIN

ONE FESTIVAL.
FIVE WAYS TO BE PART OF IT.
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La presenza del brand può svilupparsi lungo cinque direzioni.

OWN
Associare il brand a uno spazio

o a un momento del Festival.

ACTIVATE
Creare un’esperienza proprietaria capace
di coinvolgere direttamente il pubblico.

SERVE
Integrare un prodotto o un servizio
nell’esperienza reale delle persone.

AMPLIFY
Estendere il progetto attraverso contenuti,

social, creator e comunicazione.

Piazze, attività commerciali, palazzi storici, music area e altri luoghi
della città possono diventare il contesto del progetto.

HOST
Creare esperienze dedicate a clienti,

stakeholder e community.

Fonte progettuale: Brand Partnership Opportunities 2027.

NOT A FIXED FORMAT.
A CITY OF POSSIBILITIES.



OW
N A PART OF THE FESTIVAL

MAIN STAGE

MUSIC AREA
WELCOME AREASOCIAL HUB

BRAND LOUNGE URBAN HUB

DON’T JUST APPEAR AT THE FESTIVAL.OWN A PART OF IT.
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PUT YOUR NAME
ON A REAL PART OF THE EXPERIENCE.
Spazi e momenti riconoscibili del Festival possono diventare asset di
partnership attraverso naming e branding dedicati.

A seconda del progetto, la presenza può integrare branding fisico,
installazioni, ledwall, contenuti e comunicazione collegata allo spazio.



DON’T JUST ENTER THE FESTIVAL.
BRING SOMETHING NEW TO IT.CREATE YOUR OW

N EXPERIENCE

Fish & Gin può diventare il contesto in cui realizzare un format proprietario del brand.
Un concept già esistente può essere portato a Galatina oppure sviluppato insieme all’organizzazione.

AUTOMOTIVE
Mobility Hub · Display · Test Drive

FASHION & BEAUTY
Pop-Up · Creator Activation · Photo Opportunity

TECH & TELCO
Digital Experience · Connectivity · Interactive Installation

BANKING & FINTECH
Consumer Engagement · Payment Experience · Contest

ENERGY
Charging Hub · Urban Installation

RETAIL & FMCG
Sampling · Gaming · Product Trial

Nel 2024, il 77% degli intervistati dichiarava di essere disposto a pagare per accedere a ulteriori
iniziative e servizi legati al Festival.

Un dato che segnala apertura verso esperienze capaci di aggiungere valore alla partecipazione.

FISH AND GIN
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THE MOST EFFECTIVE BRAND PRESENCE
CAN ALSO BE THE MOST USEFUL ONE.
Una partnership può integrare prodotti e servizi direttamente nella vita del Festival.

MOBILITY
Soluzioni per arrivi, spostamenti e mobilità.

ENERGY
Charging point e servizi dedicati.

TELCO & TECH
Connettività, tecnologia e digital experience.

BANKING & FINTECH
Payment experience e servizi collegati ai momenti di acquisto.

OTHER SERVICES
Nuove soluzioni possono essere sviluppate partendo dai bisogni reali del pubblico.

Il brand non comunica soltanto qualcosa. IT BECOMES USEFUL

WHILE PEOPLE LIVE THE FESTIVAL.



FROM
 EXPERIENCE TO M

EASURABLE RESULTS

EXPERIENCE
partecipanti

accessi all’activation
partecipanti ad attività dedicate

interazioni onsite

PRODUCT & TRIAL
sampling distribuiti

product trial
coupon e redemption

LEAD GENERATION
QR scan

registrazioni
contest entries

lead raccolti

CONTENT & AWARENESS
reach

views / impressions
engagement

contenuti prodotti
interazioni digitali

CONVERSION
redemption
transazioni

vendite, quando il format e i sistemi di
tracciamento lo consentono

EVERY ACTIVATION
CAN HAVE ITS OWN KPI.
Una partnership viene progettata definendo, quando tecnicamente possibile,
indicatori coerenti con gli obiettivi dell’attivazione.

FISH AND GIN
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I KPI e gli strumenti di misurazione vengono definiti in fase progettuale sulla base dell’activation.



BEFORE
Lancio partnership

Presentazione activation

Contenuti dedicati

FROM
 EXPERIENCE TO M

EASURABLE RESULTS

DURING
Social content
Reel e Stories

Produzione live
Creator activationRacconto dell’esperienza

AFTER
Contenuti post-evento

Recap

Materiali prodotti durante l’activation

Possibile riutilizzo nella comunicazione del partner

WHAT HAPPENS IN GALATINA
DOESN’T HAVE TO STAY IN GALATINA.
La presenza del brand può iniziare prima del Festival, vivere
durante i tre giorni e continuare dopo l’evento.

In funzione del progetto possono inoltre essere integrate
attività PR, media e ufficio stampa.

Fonte: asset social, digital e PR previsti dal programma partnership.

FISH AND GIN
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NOT EVERY BRAND EXPERIENCE
HAS TO BE FOR EVERYONE.HOSPITALITY & RELATIONSHIP

Fish & Gin può diventare anche il contesto per creare momenti dedicati agli ospiti del partner.

PRIVATE EXPERIENCES
eventi su invito
tasting privati

momenti dedicati

FOOD & DRINK
cene

cocktail pairing
esperienze enogastronomiche

CULTURE & DESTINATION
tour

visite
esperienze a Galatina

DEDICATED HOSPITALITY
clienti

stakeholder
creator

collaboratori
community strategiche

Una partnership può così lavorare contemporaneamente sul
pubblico consumer e sulle relazioni strategiche del brand. Fonte: asset social, digital e PR previsti dal programma partnership.

YOUR GUESTS.
A DIFFERENT WAY TO
EXPERIENCE PUGLIA.

FISH AND GIN
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BUILD YOUR PARTNERSHIP

ASSET
LOCATION
DURATION
ACTIVATION
BRANDING
PRODUCTION
CONTENT
SERVICES
HOSPITALITY
EXCLUSIVITY

THE RIGHT PARTNERSHIP
IS BUILT AROUND THE PROJECT.

NO STANDARD PACKAGES.
NO ONE-SIZE-FITS-ALL PARTNERSHIPS.
Fish & Gin non propone un unico listino valido per tutti i partner.

La partnership viene costruita in funzione di:

Può assumere forme differenti:

MAIN PARTNER
CATEGORY PARTNER
OFFICIAL PARTNER
ACTIVATION PARTNER

Per i progetti più strategici può
inoltre essere valutata
l’esclusività della categoria
merceologica, sulla base
dell’investimento,
dell’ampiezza della partnership,
degli asset richiesti e delle
partnership già attive.

Fonte: struttura commerciale Fish & Gin 2027.

FISH AND GIN
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BRIEF
Obiettivi

Target
Esigenze
Budget

DESIGN
Concept
Format

Location
Touchpoint

KPI

BUILD
Produzione

Servizi
Partner locali

Tecnica
Contenuti

ACTIVATE
Il progetto entra nel

Festival e diventa parte
dell’esperienza.

FROM
 IDEA TO EXECUTION

FROM BRIEF
TO LIVE EXPERIENCE.

ONE PARTNER.
ONE PROJECT. ONE PROCESS.
Ogni partnership viene sviluppata attraverso un percorso condiviso.

Il progetto entra nel Festival e diventa parte dell’esperienza.

Fish & Gin può lavorare direttamente con il brand oppure integrarsi con
agenzie, fornitori e partner già coinvolti nel progetto.

Fonte: modello operativo Partnership 2027.Fonte: modello operativo Partnership 2027.

FISH AND GIN
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A PROJECT W
ITH CREDIBILITY

FISH AND GIN
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EIGHT YEARS.
A PLATFORM BUILT OVER TIME.
Dal 2018 Fish & Gin costruisce relazioni con pubblico, brand, produttori,
professionisti e territorio.

Per cinque edizioni consecutive il Festival è stato tra i 30 Grandi Eventi sostenuti
da Regione Puglia / Pugliapromozione.

Un percorso che oggi permette al progetto di entrare in una nuova fase: non
soltanto crescere come Festival, ma diventare una property sempre più
interessante per brand che vogliono lavorare in Puglia attraverso audience,
esperienza e territorio.

Fonte: materiali Fish & Gin Festival.

BUILT OVER TIME.READY FOR WHAT’S NEXT.



SCANSIONA IL CODICE QR
PER INVIARE LA TUA

CANDIDATURA.

STEFANO MAGLIO — DIREZIONE / PARTNERSHIP
DIREZIONE@FISHANDGINFESTIVAL.COM
+39 371 162 3228

FISH AND GIN GALATINA COCKTAIL WEEKEND 11 · 12 · 13 JUNE 2027

THREE DAYS IN PUGLIA.
ONE CITY TO ACTIVATE.
YOUR BRAND INSIDE
THE EXPERIENCE.
Fish & Gin 2027 è pronto a costruire partnership con
brand che vogliono andare oltre la presenza tradizionale
e creare qualcosa che il pubblico possa realmente vivere.

LET’S BUILD
YOUR NEXT

BRAND MOMENT
IN PUGLIA.

mailto:direzione@fishandginfestival.com
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	FROM EXPERIENCE TO MEASURABLE RESULTS


	EVERY ACTIVATION
	CAN HAVE ITS OWN KPI.
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	FROM EXPERIENCE TO MEASURABLE RESULTS

	AFTER
	Contenuti post-evento
	Recap
	Materiali prodotti durante l’activation
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	WHAT HAPPENS IN GALATINA
	DOESN’T HAVE TO STAY IN GALATINA.
	La presenza del brand può iniziare prima del Festival, vivere durante i tre giorni e continuare dopo l’evento.
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	Lancio partnership
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	Social content
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	In funzione del progetto possono inoltre essere integrate attività PR, media e ufficio stampa.
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	NOT EVERY BRAND EXPERIENCE
	HAS TO BE FOR EVERYONE.
	Fish & Gin può diventare anche il contesto per creare momenti dedicati agli ospiti del partner.
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	A DIFFERENT WAY TO EXPERIENCE PUGLIA.
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	Una partnership può così lavorare contemporaneamente sul pubblico consumer e sulle relazioni strategiche del brand.
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	ONE PARTNER.
	ONE PROJECT. ONE PROCESS.
	Ogni partnership viene sviluppata attraverso un percorso condiviso.
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	BUILD
	BRIEF
	ACTIVATE
	Il progetto entra nel Festival e diventa parte dell’esperienza.
	Fish & Gin può lavorare direttamente con il brand oppure integrarsi con agenzie, fornitori e partner già coinvolti nel progetto.
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	TO LIVE EXPERIENCE.

	A PROJECT WITH CREDIBILITY
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	EIGHT YEARS.
	A PLATFORM BUILT OVER TIME.
	Dal 2018 Fish & Gin costruisce relazioni con pubblico, brand, produttori, professionisti e territorio.
	Per cinque edizioni consecutive il Festival è stato tra i 30 Grandi Eventi sostenuti da Regione Puglia / Pugliapromozione.
	Un percorso che oggi permette al progetto di entrare in una nuova fase: non soltanto crescere come Festival, ma diventare una property sempre più interessante per brand che vogliono lavorare in Puglia attraverso audience, esperienza e territorio.
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	THREE DAYS IN PUGLIA.
	Fish & Gin 2027 è pronto a costruire partnership con brand che vogliono andare oltre la presenza tradizionale e creare qualcosa che il pubblico possa realmente vivere.
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	BRAND MOMENT IN PUGLIA.
	SCANSIONA IL CODICE QR PER INVIARE LA TUA CANDIDATURA.
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